INSTITUTO MUNICIPAL DEL ARTE Y LA CULTURA

INFORME DE ACTIVIDADES
ENERO - MARZO 2014

PROGRAMA (De acuerdo a PAT 2014) ACCION EVENTOS IMPACTO SOCIAL PARTICIPANTES
Ejército Cultural 96 1,056 65
El Arte en Todas Partes ! !
Estrategias: Promover la cultura para la cohesién y el ) Fiestas tradicionales y patronales 4 860 42
D i, . Identidad Duranguense
fortalecimiento del tejido social e Impulsar el artey la Actividades en instituciones educativas 20 10,000 80
cultura para el desarrollo econémico
SubTotal 120 11,916 187
Recorridos con instituciones educativas 120 4,200 98
Museo de Arte Funerario “Benigno Montoya”
Recorridos nocturnos con operadores turisticos 25 625 25
Visitas de instituciones educativas 52 2,600 52
Exposiciones temporales 8 1,600 48
Museo de la Ciudad 450 Visitas de publico en general - 5,000 -
Espacios Culturales Municipales Aniversario del Museo de la Ciudad 450 4 1,250 15
. . Talleres, conferencias y presentaciones de libro 32 1,600 32
Estrategia: Promover el acceso a la cultura con equidad
y democracia Salas de Exposiciones 2 1,100 4
Recorridos escolares 14 1,400 28
Funciones de cine 1,901 43,200 5
Cineteca Municipal "Silvestre Revueltas"
Matinés escolares y familiares 144 1,200 36
Eventos de teatro, musica y danza 14 4,200 112
SubTotal 2,316 67,975 455
Promotoria y Animacién Cultural Milonga de Analco 4 800 60
Dia Mundial del Artesano 14 11,200 100
Apoyo y Estimulos a Creadores y Artistas
Pequefias Empresas Culturales y Creativas Mercado del Libro 36 7,200 540
Estrategias: Fortalecer la dignidad personal e identitaria Mercado del Arte 24 4,800 240
e Impulsar el arte y la cultura para el desarrollo Editorial 5 3,000 18
econémico Produccion Artistica
Lanzamiento de Convocatorias 2 - -
SubTotal 86 27,000 958
Vinculacién y Cercania Social Presentacion del Plan Municipal de Cultura 1 350 5
Estrategia: Promover una cultura de cercania social Becas Culturales 1 140 5
para la recuperacion de la confianza comunitaria SubTotal 2 490 10
TOTAL 2,524 107,381 1,610




